Silkeborg

Reklamefinansiering 24. september 2007

Retningslinier for reklamering i og pa Silkeborg Kommunes bygninger,
byudstyr, biler m.v.

1. Reklamer i Silkeborg Kommunes bygninger m.v.

Silkeborg Kommune er generelt indstillet pa at benytte sig af lovgivningens mu-
ligheder for at tillade reklamer i bygninger, pa byudstyr, biler m.v. som et finan-
sieringstilskud.

Reklamering kan betyde, at bygninger osv., som i forvejen benyttes til kommuna-
le aktiviteter, bidrager til finansieringen af disse aktiviteter eller evt. andre steder 1
kommunen. Reklameringen kan ogsa i nogle tilfaelde muligggre, at der anskaffes
biler eller udstyr, som ellers ikke ville blive anskaffet.

Silkeborg Kommune gnsker dog en passende hensyntagen til kommunens almin-
delige omdgmme, til @stetik og til borgernes muligheder for kun i begranset om-
fang at blive preesenteret for reklamer pa steder, udstyr mv., som de ikke har mu-
lighed for at fravaelge. Silkeborg Kommune gnsker endvidere, at der tages hensyn
til frivillige foreningers muligheder for at indga aftaler med lokale erhvervsdri-
vende om reklamefinansiering.

Silkeborg Kommune patager sig ikke med disse retningslinier en pligt til at indga
aftaler om reklamering, men opstiller blot rammer og betingelser for indgaelse af
sadanne aftaler. En institution, afdeling eller lign. kan altid valge ikke at indga
aftale om reklamering.

Reklame:
Reklame for en virksomhed, forening eller lign., et arrangement, et produkt eller en tje-
nesteydelse.

Kommunens bygninger, byudstyr, biler m.v.
Bygninger, udstyr m.v., som kommunen har privatretlig radighed over. Vil typisk fglge
af en ejendomsret, men kan ogsa fglge af en leje- eller brugsret.

Retningslinierne gelder ikke for selvejende institutioner. Det anbefales imidlertid,

at selvejende institutioner, der har driftsoverenskomst med kommunen, i videst
muligt omfang f@glger retningslinierne. Det anbefales, at kommunen indsatter en
bestemmelse i driftsoverenskomsten herom ved fgrstgivne lejlighed, hvor drifts-
overenskomsten @&ndres.
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2. Hvad kan der reklameres for?

2.1. Lovgivningens begraensninger

Den private virksomhed, forening eller lign., der gnsker at reklamere, er undergi-
vet en rekke begrensninger og krav i lovgivningen.

Eksempler pa begransninger:
1) Der ma ikke reklameres for tobaksvarer'.

2) Markedsfgring rettet mod bgrn og unge” skal vaere udformet med serlig hen-
syntagen til bgrn og unges naturlige godtroenhed og manglende erfaring og kri-
tiske sans, som bevirker, at de er lette at pavirke og nemme at praege. Markeds-
fgringen ma herunder ikke udnytte bgrn og unges loyalitetsfglelse. Markedsf-
ringen ma heller ikke give indtryk af, at barnet eller den unge kan fa fysiske,
sociale eller psykologiske fordele frem for andre bgrn eller unge pa samme al-
der, hvis barnet eller den unge ejer, bruger eller indtager et bestemt produkt. De
ma ikke kunne fa den opfattelse, at de pa nogen made bliver ringere stillet end
andre bgrn og unge, eller at de vil blive udsat for foragt eller latterligggrelse,
hvis de ikke ejer, bruger eller indtager det pagaeldende produkt.

Markedsfgring rettet mod bgrn og unge ma ikke direkte eller indirekte opfor-
dre til vold, anvendelse af rusmidler, herunder alkohol, eller anden farlig eller
hensynslgs adferd eller pa utilbgrlig made benytte sig af vold, frygt eller over-
tro som virkemidler.

Markedsfgring rettet mod bgrn og unge skal vere udformet saledes, at den un-
ge malgruppe ikke er i tvivl om, at der er tale om reklame. Reklamerne skal
vare mere omhyggelige, pracise og realistiske end i forhold til voksne.

3) Reklamer ma ikke veere et udtryk for eller opfordre til direkte eller indirekte
forskelsbehandling pa grund af vedkommendes eller en tredjemands race eller
etniske oprindelse’.

Begraensningerne galder for den reklamerende virksomhed. Silkeborg Kommune
har imidlertid en serlig pligt til at pase, at virksomheden overholder lovgivnin-
gen”. Hvis kommunen bliver opmzrksom pa, at lovgivningen eventuelt ikke er
overholdt, skal kommunen reagere. Aftaler om reklamering i kommunens byg-
ninger m.v. skal derfor indeholde fglgende bestemmelser (eller i hvert fald kunne
leve op til disse):

§ x. Reklamerne ma ikke veere i strid med markedsfgringsloven eller anden lovgivning.

Stk. 2. Finder Silkeborg Kommune, at der er begrundet tvivl om, hvorvidt en konkret
reklame er i overensstemmelse med lovgivningen, skal den pageldende reklame fjernes,
indtil tvivlen er afklaret.

Stk. 3. Sker der overtreedelser af lovgivningen i forbindelse med reklamering efter afta-
len, kan aftalen opsiges af Silkeborg Kommune med gjeblikkelig varsel.

"Lov nr. 492 af 7. juni 2001 om forbud mod tobaksreklame m.v.

?Lov nr. 1389 af 21. december 2005 om markedsfgring (markedsfgringsloven), § 8

3 Lov nr. 374 af 28. maj 2003 om etnisk ligebehandling

* Lov nr. 490 af 7. juni 2006 om kommuners og regioners anvendelse af fast ejendom og lgsgre til
brug for reklamering for andre, § 2
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2.2. Reklamer for alkohol og usunde fode- og drikkevarer

Reklamer for alkohol og usunde fgdevarer eller for virksomheder, som primert
fremstiller den type af varer, er ikke ulovlige. Silkeborg Kommune indgar imid-
lertid som led i sin forebyggelsespolitik som udgangspunkt ikke sadanne aftaler.

Usunde drikke- og fgdevarer
Med usunde drikke- og fgdevarer sigtes navnlig til:

e Sodavand, saftevand og lign. med et hgjt indhold af sukker
e  Slik, kager, kiks og lign. med et hgjt indhold af sukker og / eller fedt
e  Grillmad med et hgjt indhold af fedt

Ved vurderingen af, om varen har et hgjt indhold af sukker eller fedt kan kommunen se
pa f.eks. "Kend Varen — Ernering”-mearkning eller tilsvarende markning, der viser ind-
holdet sammenholdt med det anbefalede indtag af sukker eller fedt.

Kommunens sundhedskonsulent kan vere behjelpelig med at vurdere, om der er tale
om usunde drikke- eller fgdevarer.

Dog kan der indgas aftale om reklamering for dagligvarebutikker og lign., hvor
der 1 et vist omfang reklameres for alkohol og usunde fgde- og drikkevarer.

Derudover kan der indgas aftaler om udskiftelige reklamer for alkohol eller usun-
de fgde- eller drikkevarer pa reklamefinansieret byudstyr, jf. pkt. 3.2.1., ligesom
der kan indgas aftaler om reklamer for alkohol eller usunde fgde- eller drikkeva-
rer pa eller i idraetshaller, idraetsanleg, svemmehaller, medborgerhuse og tilsva-
rende steder, der hovedsagligt anvendes til fritidsaktiviteter, jf. pkt. 3.2.3.

2.3. Reklamer for seksuelle ydelser eller varer

Silkeborg Kommune indgar ikke aftaler om reklamering for seksuelt betonede
ydelser eller varer.

2.4. Reklamer for politiske partier og lign., arbejdsgiverorgani-
sationer, fagforeninger og religiose bevaegelser

Silkeborg Kommune indgar ikke aftaler om reklamering for politiske partier, poli-
tiske bevagelser, valgte medlemmer eller opstillede kandidater til politiske for-
samlinger, arbejdsgiverorganisationer, fagforeninger (herunder politisk neutrale
fagforeninger) eller religigse bevagelser.

Dog har biblioteket visse muligheder for vederlagsfri formidling af partier og po-
litiske holdninger, jf. pkt. 3.2.5.

2.5. Reklamer, som kan vaere skadelige for kommunens anseel-
se

Hyvis en reklame af andre grunde konkret kan vere skadelig for Silkeborg Kom-
munes anseelse, indgar kommunen ikke aftale om reklamering.
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3. Hvor og hvordan ma der reklameres?
3.1. Lovgivningens begreensninger

Reklamer i skoler, daginstitutioner og lign.

Forbrugerombudsmanden er som udgangspunkt skeptisk over for reklamer i sko-
ler, i daginstitutioner og lignende steder, hvor unge ferdes i dagligdagen. Forbru-
gerombudsmanden har bl.a. udtalt, at der ikke matte opsattes bandereklamer pa
en multibane pa en skole’.

Pa den anden side er markedsfgringsloven efterfglgende blevet @ndret, og den
tidligere minister for familie- og forbrugeranliggender har i den forbindelse und-
ladt at forbyde reklamering pa skoler og i institutioner, bl.a. fordi det efter hans
opfattelse ville kunne l&gge hindringer i vejen for samarbejde mellem lokale
virksomheder og skoler®.

Retstilstanden er pa nuverende tidspunkt formentlig saledes, at der ikke pa skoler
og i institutioner ma opsattes reklamer, der retter sig mod bgrn og unge, men at
der er mulighed for at reklamere pa neddempet vis for virksomheder, produkter
m.v., der ikke serligt retter sig mod bgrn.

Reklamer pa koretgjer

Der findes na@rmere retningslinier for udformning og placering af reklamer pa kg-
7

retgjer’.

Reklamer i det abne land
Der gzlder en rekke bestemmelser og begransninger vedrgrende skilte og rekla-
mer i det abne land, altsa uden for byzoneg.

3.2. Begraensninger i Silkeborg Kommune

En kommune kan efter lovgivningen tillade reklamer i bygninger, biler og udstyr i
samme omfang som private. Der kan med andre ord lovligt reklameres pa ansattes
bekladning, busser til personbefordring, plejehjem, radhuse m.v., sa lenge lov-
givningen i gvrigt overholdes.

Silkeborg Kommune har imidlertid vedtaget disse retningslinier for, hvad der ma
reklameres pa og hvordan.

3.2.1. Informationstavler og lign.

Informationstavler / byudstyr

Der kan reklameres pa kommunale separate informationstavler, byudstyr og lign.,
der star pa veje og andre steder i bybilledet, og som ikke har fysisk sammenhang
med kommunens bygninger eller kgretgjer.

Reklamerne skal vere inden for rammerne af pkt. 2.

> Udtalelse af 13. maj 2004 om skolesponsorering

® Svar pa spm. 8 til L 13/2005 — svar til Erhvervsudvalget

’ Der er enkelte regler om placering af reklamer pa biler i bekendtggrelse nr. 9316 af 3. marts
2006 om detailforskrifter for kgretgjers indretning og udstyr

8 Naturbeskyttelsesloven, lov nr. 884 af 18. august 2004, § 21
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Hvis der er tale om udstyr, som stilles til radighed for kommunen mod, at den
virksomhed, der ejer udstyret, udlejer reklameplads til forskellige virksomheder 1
begrensede tidsperioder (udskiftelige reklamer), skal reklamerne vare inden for
rammerne af pkt. 2.1. 0g 2.3. = 2.5.°

Pjecer og lign.

Pjecer og andet informationsmateriale, der primert informerer om myndigheds-
opgaver og lign., f.eks. om regler og procedurer for ansggning om bestemte ydel-
ser, om Borgerservice’ abningstider eller muligheder for at klage, benyttes ikke til
reklamer.

Informationsmateriale om kommunen som geografisk omrade generelt, f.eks. om
turistattraktioner, kulturelle tilbud m.v., kan anvendes til reklamer. Reklamerne
skal vare inden for rammerne af pkt. 2.

Kommunens hjemmeside
Kommunens hjemmeside eller kommunens andre elektroniske medier benyttes
ikke til reklame .

3.2.2. Skoler, institutioner, legepladser og lign.

Helt eller delvist donerede legestativer og lign.

Der kan reklameres pa legestativer og lign. udstyr i daginstitutioner, skoler og pa
legepladser, hvis udstyret er doneret helt eller delvist af en virksomhed. Reklamen
skal vere nedtonet (f.eks. et mindre messingskilt) og ma kun indeholde navnet pa
virksomheden og oplysning om, at denne har doneret udstyret.

Bygninger, som bruges til daginstitutioner, skoler eller lign.

Der indgas ikke aftaler om ops@tning af reklamer pa eller i skoler eller institutio-
ner. Der opsettes herunder ikke reklamer ud mod skolegard, legeplads eller andre
udendgrs omrader, hvor bgrnene feerdes i det daglige.

Der kan dog indgas aftaler om helt eller delvist donerede legestativer og lign. ud-
styr, jf. ovenfor.

Spgrgsmalet om helt eller delvist donerede legestativer og lign. skal drgftes med
foraeldrene i foreldrebestyrelse eller skolebestyrelse, inden der indgas aftaler her-
om.

(Der ma endvidere gerne vederlagsfrit reklameres for idretsforeninger, museer,
udstillinger, messer, kulturelle arrangementer og lign., der kan bidrage til bgrne-
nes interesse for idrat, kultur, samfundsforhold, naturvidenskab og andre emner,
der har peedagogisk / undervisningsmassig relevans. Dette behgver ikke at blive
drgftet med foreldrene.)

° Der er pa nuvarende tidspunkt en aftale med More Group Danmark A/S vedr. oplyste
buslesk®rme og informationsanlaeg samt handikapvenlige toiletter omfattende den tidligere Sil-
keborg Kommunes geografiske omrade, ifglge hvilken virksomheden ikke ma opsette “reklame af
polemisk art vendt mod kommunen”, samt “partipolitisk reklame, religigs propaganda og porno-
grafisk reklame”.

' Der er ikke hjemmel hertil i lov om kommuners og regioners anvendelse af fast ejendom og
lgsgre til brug for reklamering for andre
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Kommunale legepladser

Udvendigt
Der indgas ikke aftale om opsatning af reklamer ud mod offentligt tilgeengelige
veje m.v.

Indvendigt
Der kan indgas aftaler om helt eller delvist donerede legestativer og lign. udstyr,
Jf. ovenfor.

Derudover kan der indgas aftaler om at opseatte reklamer ind imod legepladsens
omrade. Reklamerne skal i sa fald nedtones, f.eks. ved at blive samlet pa sarlige
reklametavler. Der indgas heller ikke her aftaler om reklamer, der retter sig imod
bgrn, og reklamerne skal derudover vare inden for rammerne af pkt. 2.

Undervisningsmaterialer m.v.

Spgrgsmalet om reklamer i undervisningsmateriale, rundvisninger og andre akti-
viteter skal drgftes med foreldrene i foraldrebestyrelsen, inden der indgas aftaler
herom. Undervisningsmidler til skolebrug skal godkendes af skolebestyrelsen''.

Indgas der en sadan aftale, skal den indeholde fglgende bestemmelser (eller i
hvert fald leve op til disse):

Betingelser ved aftaler om undervisningsmaterialer, legetgj og andre sponsorerede
materialer:

§ y. [Materialet] skal i mindst muligt omfang anvende / pafgres virksomhedens navn,
logo, varemerke, figurer og lign.

Stk. 2. [Materialet] ma ikke vare ledsaget af eller indeholde reklamer og andre former
for markedsfgring. [Materialet] ma ikke indeholde direkte eller indirekte opfordringer til
bgrnene / de unge om at kgbe eller anvende bestemte produkter eller tjenesteydelser. Det
geelder ogsa opfordringer til at pavirke foreldre hertil.

Stk. 3. Udtalelser i [materialet], der kan fortolkes som, at varer eller tjenesteydelser fra
visse erhvervsdrivende er bedre eller darligere, ma undgas og skal som minimum kunne
dokumenteres.

Stk. 4. Barnet / den unge eller foreldrene ma ikke kunne fa det indtryk, at barnet / den
unge bliver upopuler, mobbet eller pa anden made stillet i en darligere situation end
andre, hvis man ikke kgber eller anvender bestemte produkter eller tjenesteydelser.

Stk. 5. Bgrnene / de unge, lererne / pedagogerne og foreldrene har frihed til at forholde
sig kritisk til virksomheden og dens produkter.

Stk. 6. Lererne / pedagogerne og forazldre forpligtes ikke til at anvende det sponsorere-
de materiale.

Stk. 7. Virksomheden ma i gvrigt ikke markedsfgre sine produkter, herunder uddele va-
reprgver, over for bgrnene / de unge.

Betingelser ved aftaler om undervisning eller andre aktiviteter som lege, konkur-
rencer, rundvisninger eller lign.:

" Lovbek. nr. 1195 af 30. november 2006 (folkeskoleloven), § 44, stk. 4
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§ z. Forzldre skal give samtykke til de mindre bgrns deltagelse i [aktiviteten], der tilby-
des af virksomheden. Det glder bgrn i vuggestue, bgrnehave, bgrnehaveklasse og 1. —
3. klasse.

Stk. 2. Navn, logo, varemarke n@vnes / bruges mindst muligt i forbindelse med [aktivi-
teten].

Stk. 3. [Aktiviteten] ma ikke vere ledsaget af eller indeholde reklamer og andre former
for markedsfgring. [Aktiviteten] ma ikke indeholde direkte eller indirekte opfordringer
til bgrnene / de unge om at kgbe eller anvende bestemte produkter eller tjenesteydelser.
Det geelder ogsa opfordringer til at pavirke foreldre hertil.

Stk. 4. Udtalelser under [aktiviteten], der kan fortolkes som, at varer eller tjenesteydelser
fra visse erhvervsdrivende er bedre eller darligere, ma undgas og skal som minimum
kunne dokumenteres.

Stk. 5. Barnet / den unge eller foreldrene ma ikke kunne fa det indtryk, at barnet / den
unge bliver upopular, mobbet eller pa anden made stillet i en darligere situation end
andre, hvis man ikke kgber eller anvender virksomhedens eller andre produkter eller
tjenesteydelser.

Stk. 6. Bgrnene / de unge, lererne / pedagogerne og foraldrene har frihed til at forholde
sig kritisk til virksomheden og dennes produkter.

Stk. 7. Virksomheden ma i gvrigt ikke markedsfgre sine produkter, herunder uddele va-
reprgver, over for bgrnene / de unge.

3.2.3. Bygninger og arealer, som hovedsaglig benyttes til fritidsakti-
viteter

Der indgas ikke aftale om opsatning af reklamer ud mod offentligt tilgeengelige
veje m.v.

Dog kan der opsattes ikke-dominerende udvendige reklamer for et konkret arran-
gement pa bygningerne i forbindelse med arrangementets afholdelse i bygningen,
1 overensstemmelse med planlovgivningens / lokalplanens bestemmelser og efter
de procedurer (herunder om tilladelse til ops@tning af skilte og lign.), som i gvrigt
gelder i Silkeborg Kommune.

Der kan indgas aftale om reklamering inde i idratshaller, svgmmehaller, idraets-
anleg, medborgerhuse og tilsvarende steder, hvor borgerne ofte kommer i forbin-
delse med fritidsaktiviteter. Reklamerne skal have en sadan stgrrelse, form og
placering, at de ikke bliver dominerende i forhold til det kommunale formal, disse
steder tjener. Reklamerne skal vere inden for rammerne af pkt. 2.1., 2.3. —2.6.

Der ma formidles prislister og kontaktoplysninger til kunstneren i forbindelse
med udstillinger.

Er der en brugerbestyrelse eller lign. for den pagaldende bygning eller areal eller

for den aktivitet, som finder sted pa stedet, skal spgrgsmalet drgftes med dette or-
gan, inden der indgas aftaler om reklamering.
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3.2.4. Bygninger og udstyr, som hovedsaglig benyttes til andet end
fritidsaktiviteter

Der indgas ikke aftaler om reklamer i radhuse eller bygninger, der benyttes til den
kommunale administration, eller udstyr, hovedsagligt benyttes til andet end fri-
tidsaktiviteter, og som borgerne derfor reelt set ikke har mulighed for at fravalge.
Det samme galder dggninstitutioner, plejehjem og lign. steder, der tjener som
hjem for beboeren.

3.2.5. Biblioteket

Biblioteket (herunder bogbusserne) udfgrer s@rlige informationsopgaver efter
bibliotekslovgivningen. At stille materialer til radighed for borgerne efter denne
lovgivning betragtes ikke som reklame, uanset indholdet. Plakater eller lign. op-
slag, som oplyser om eller reklamerer for de materialer, som stilles til radighed,
betragtes heller ikke som reklamer.

Der indgas ikke aftale om opsatning af reklamer ud mod offentligt tilgengelige
veje m.v.

Der kan indgas aftaler om helt eller delvist doneret udstyr, f.eks. it-udstyr. Re-
klamen skal vaere nedtonet (f.eks. et mindre skilt) og ma kun indeholde navnet pa
virksomheden og oplysning om, at denne har doneret udstyret.

Biblioteket kan indga aftaler om reklamer i undervisningsmateriale, rundvisninger
og andre aktiviteter rettet mod bgrn. Indgas en sadan aftale, skal den indeholde —
eller leve op til — bestemmelser som dem, der er nevnt f.s.v.a. undervisningsma-
teriale m.v. 1 skoler og daginstitutioner. Se pkt. 3.2.2. Retter materialet m.v. sig
mod voksne, skal aftalen fglge tilsvarende regler, dog ikke § vy, stk. 4, eller § z,
stk. 5.

Biblioteket kan i forbindelse med udstillinger formidle prislister og kontaktoplys-
ninger til kunstneren.

Der kan indgas andre aftaler om reklamer. Reklamerne skal have en sadan stgrrel-
se, form og placering, at de ikke bliver dominerende i forhold til de formal, som
biblioteket tjener. Biblioteket reklamerer dog ikke for arbejdsgiverorganisationer
eller fagforeninger. Biblioteket indgar heller ikke aftaler om reklamer mod veder-
lag, som retter sig imod bgrn. Reklamerne er i gvrigt inden for rammerne af pkt.
2.1-23.0g2.5.

Biblioteket ma vederlagsfrit satte plakater op eller i gvrigt formidle oplysninger
om idratsforeninger, andre foreninger, religigse bevagelser, museer, udstillinger,
messer, kurser, undervisning, kulturelle arrangementer og lign., der kan bidrage
til oplysning, uddannelse og kulturel aktivitet.

Biblioteket ma vederlagsfrit opsette valgplakater eller i gvrigt formidle valgmate-

riale samt politiske og tilsvarende synspunkter m.h.p. at understgtte demokrati og
debat. Alle synspunkter skal formidles ligeligt og ensartet.
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Vederlagsfri formidling kan ske bade i fysisk form (plakater og lign.) og i elek-
tronisk form (skerme pa biblioteket eller pa hjemmesiden).

3.2.6. Koretojer, som benyttes til transport af borgere

Der kan indgas aftale om reklamering pa kgretgjer, som benyttes til transport af
borgere, f.eks. busser der kgrer ture med plejehjemsbeboere.

Reklamerne skal have en sadan stgrrelse, form og placering, at de ikke bliver do-
minerende i forhold til det kommunale formal, disse kgretgjer tjener.

Der skal derudover tages s@rligt hensyn til, at busserne benyttes til personbefor-
dring, og reklamerne skal derfor nedtones, f.eks. ved placering i afgrensede fel-
ter, og de ma ikke opsettes lige ved bussens dgre. Reklamerne skal derudover
vare inden for rammerne af pkt. 2 og 3.1.

3.2.7. Koretojer, udstyr og bekleedning, som kun benyttes af ansatte

Kgretgjer
Der kan indgas aftaler om reklamering pa kgretgjer, der kun benyttes af kommu-
nens ansatte.

Reklamerne skal have en sadan stgrrelse, form og placering, at de ikke bliver do-
minerende i forhold til det kommunale formal, kgretgjet tjener.

Der skal derudover tages serligt hensyn til, at kgretgjerne benyttes til personbe-
fordring, og reklamerne skal derfor nedtones, f.eks. ved placering i afgrensede
felter. Reklamerne skal derudover vare inden for rammerne af pkt. 2 og 3.1.3.

Udstyr og beklaedning
Der indgas ikke aftaler om reklamer pa udstyr eller bekladning, som benyttes af
kommunens ansatte.

4. Hvordan skal aftalerne indgas?

Aftaler om reklamering skal indgas til markedspris.

Aftalerne ma ikke vere usaglige. Kommunen ma f.eks. ikke lade en aftale om, at
en virksomhed udfgrer arbejde for kommunen, ath@nge af, om virksomheden kg-
ber reklameplads pa kommunens bygninger eller 1gsgre.

Den relevante afdelings- eller stabschef skal orienteres, inden der indgas reklame-
aftaler, medmindre vedkommende har meddelt det modsatte.

Afdelingschefen / stabschefen forelegger den patenkte aftale for direktionen,
hvis den giver anledning til tvivl. Det er is@r relevant, hvis den ikke er beskrevet i
de retningslinier, der fremgar ovenfor, eller hvis der er tvivl om, hvorvidt aftalen
kan vere skadelig for kommunens omdgmme.

Reklameaftaler indgas for hgjst 1 ar ad gangen, medmindre der forinden har veret
indgaet tilsvarende aftale, som ikke har givet anledning til problemer.
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5. Gkonomiske forhold

Hyvis der er tale om et kgretgj eller andet aktiv, som helt eller delvist finansieres
ved reklamer (eller donation mod ops&tning af messingskilt eller lign.), og som
benyttes af en institution, tilhgrer aktivet den relevante institution/afdeling, og
eventuelle indtegter tilfalder ligeledes den pagaldende institution/afdeling.

Er der tale reklameindtegter for reklamering i en bygning eller anden facilitet,
tilfalder indtegter 1 udgangspunktet den / de institutioner / afdelinger, der har ind-
gaet aftale om reklamefinansiering.

Indtegter fra reklamer, der opsettes i eller pa kommunens faciliteter, tilfalder
som udgangspunkt kommunen. Hvis der imidlertid er tale om en privat idratsfor-
ening eller lign., som gnsker at opsatte reklamer i forbindelse med deres arran-
gementer, kan det aftales mellem kommunen og den private part, at indtegterne
tilfalder den private part.
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